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Ezen irasomban elsGsorban szociolégiai é€s antropoldgiai szempontbdl elemzem a divat és a
ruhazkodas kommunikacids és kulturalis kérdéskaorét, valamint nagy vonalakban bemutatom a
divat- és 6ltozkodéstdrténet legfontosabb médiaelméleti megkodzelitéseit is. Végezetil pedig
egy hazai, nem a ,mainstream”, hanem kisebbségi divatmarka, a Romani Design1 egy sajat
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divat és a ruhazat, mint kulturalis és k6zdssegi kommunikacids eszk6z0k médiajelenségere.

A divat kommunikacios és kulturalis ideologiai

Malcolm Barnard, a vizudlis kultura skét professzora 2007-ben megjelent kényvében2 a divat és
az 6ltézkddeés, mint kommunikaciods, ill.ulturaliszk6zdk fogalmait elemzi mélyrehatéan, valamint
azokat antropologiai, szocioldgiai, nyelvfilozéfiai, torténelmi 6sszefliggéseikben vizsgalja.

Els6ként Barnard a divatot és 6lt6zkddést, mint kommunikacios eszkdzoket torténelemi
szempontbdl elemzi. Laver3 elméletét emeli ki, aki szerint a divat aktualitdsa nagyon is
korfligg6, mert ami példaul egy korabbi korszakban sikkes és divatos volt, az harminc év mulva
nevetségessé valhat.4 Emellett felhozza Davis5 elméletét is, mely szerint a ruha ,virtudlis
klisekent” ertelmezhetS. Barnard kdnyve a kévetkez6 médiaelméleti kérdésekre keresi a
valaszt: ,Mit Uzen a viselet?”, és arra, hogy: ,Milyen kommunikaciét hasznal ehhez?”.

Masodsorban a szerz§ a kulturdlis modellek kritikai megkdzelitését hasznalva azt feltételezi,
hogy ha a divat és az 6lt6zkddés kulturalis jelenség, akkor ebben a kultura a ,tarsadalmi
élmények, értékek, meggyb6z6dések gyakorlatok, targyak és intézmények kdzvetitésével”, mint
szimbolumokkal telitett rendszer értelmezendd”6.

Végezetll pedig a szerz§ felteszi azt a kérdést, hogy a divat mlvészet-e valdjaban, melyben a
kreativitas és a kultura, vagy éppen a divattervezés (fashion design) kommunikaciés csatornak,
avagy csupan funkcionalitasok-e? McRobbie7 szerint a fenti definicié a divatot a mlvészethez
koti, melynek jellemzdje a kreativ gondolatok alkalmazasa, a viselet konceptualizacio és
kivitelezés, ahol az esztétikai koherencia dominal a funkcionalitas felett. Sullivan8 design
definicidja szerint azonban ,a forma a funkcioét kdveti”, melyben a kommunikacié divat és az
Oltézkddés egyik funkcidja csak.
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A divat nyelvfilozéfiai, folyamat és strukturalista médiaelméletei

A divat, mint a kommunikacié eszkdzeként, azon bellil elsésorban nyelvrendszerként valo
definidlasat els6képpen Umberto Eco veti fel az 1972-ben megjelent: ,The Language of
Clothes” cim( mdvében. Eco és késébb Lurie mindketten a divatot és 6ltézkddést sz6 szerinti
nyelvi metaféraként értelmezik, melynek I1ényege, hogy a hordott viselet nyelvi lzeneteket
kbzvetit befogaddi szamara9.

Ezt az elméletet fejleszti tovabb Fiske, aki kétféle divatkommunikaciés modellt allit fel: az un.
sfolyamat/process modell ”-t és a ,strukturalista/szemiotikus modell”-t10. Az elébbiben a
ruhadarab ,médium”-nak tekinthet6 a kommunikécios folyamatban, mely altal jutnak el az
Uzenetek a kdzvetit6tol a befogadokig.

A strukturalista modellben pedig a tarsadalmi interakciora helyezédik a hangsuly, mely soran
kilénb6z6 csoportok egyénei a divat altal kdzvetitett Gizeneteken keresztil kommunikalnak
egymassal. Az utébbi modellben az értelmezések kdzbtti megegyezés fontosabb, mint csupan
a kommunikacids Gzenetek fogadasa. Erre j6 példa a ,high end” divatcégek ,haute couture”
kollekcioi, melyek korabban hétk6znapi, mas jelentési ruhadarabokat ruhaznak fel Gjabb,
altaldban elit kategériaba tartozé jelentéssel. Példaul a ,punk”, az alternativ lazadé fiatalok
viseletébdl valt divatos markava, a farmer pedig egyszerl munkaruhabdl divatos viselet lett11.

A divat és az o6ltozkodeés kulturalis médiaértelmezései

Raymond Williams12 a divattértenet fejlédése szerint haromféle koncepciodba sorolja a divat,
mint kultdra termékének elméleteit. Az elsé értelmezés linearis evolucids utat jar be a 16.
szazadtol a 19. szazad elejéig, ahol a kulturalis fejlédés egy alacsonyabb fokabdl jut el egy
magasabb fokozatra. Ebbdl a szempontbdl nézve a divat nem értelmezhet6 a kultura
eszkdzeként. Ezzel az elImélettel szemben Ulrich Lehmann amellett érvel, hogy a divat a
Baudrillard-féle szimulakrumhoz13 hasonldan értelmezhet6, mely nem evolécius utat jar be,
hanem folyamatos, innovacidval ellatott ,perpetudlis kulturalis fenomén”-ként van jelen az
emberiség térténelmében. Ezzel kizarja azokat a koncepcidkat, melyek a divatot triviaként, és
nem muvészeti megnyilvanulaskent értelmezik (Davis, Gombrich, Clark). A késéi 18. szazadtol
a korai 20. szdzadig jelen van a kultara értelmezésének harmadik, Herder14 altal
megfogalmazott, agynevezett multilinealis, vagy pluralista koncepcidja, mely a kulturakat
6nmagukban értékesnek tekinti, €s nem egy alacsony fejlédési pontbdl egy végsé fejlédési
pontra eljutkként. igy a kulttra az ,élet értelmezésé”-vé valik, mely a kiildnbdz6 nemzetek és
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korok kilénb6zé ,hétkdznapi” értelmezéseinek van kitéve. Ezaltal a divat és az 6ltézkddés, mint
a kreativ reakciok végtelen kulturalis kifejez6eszkdzeinek tekinthetdk, melyeknek alapvetd
részei a folyamatos valtozas és a kilénb6z6 tarsadalmi csoportok nézépontjainak felmutatasa.
Sullivan szerint a divat és az 6ltézkddés igy valik a tarsadalmon bellli csoportok identitasanak
kulturalis szimbo6lumava.

Kortars hazai példa

Egy kisebbségi marka fejlesztési stratégiaja, mint a tarsadalmi innovacié eszkdze

Otletem merében eltér a multinacionalis nagyvallalati (corporate) branding15-t6l, azért, mert ez
egy lokalis csoport ugynevezett "nemzetiségi (ethnic) branding"-je. A kévetkez6kben innovativ
stratégiai javaslatokat teszek a Romani Design marka fejlesztésére.

Elsé kérben a vevokodr ndvelésének modszereként (audience boost) szorgalmaznam a marka
piacanak kitagitasat (expansion of market) azaltal, hogy az angol mellett francia és spanyol
nyelvekre is lefordittatnam a weboldalukat, a http://romanidesign.hu -t16. Ennek oka pedig
véleményem szerint az, hogy a latin népek kulturaja némileg hasonlit a ciganysagéhoz. A
forditasokkal becsléseim szerint nagyvarosonként harom-négyszazezer fével kibdvithetjik a
piacot Parizs, Nizza, Bordeaux, Madrid, Barcelona és Sevilla fogyasztéinak bevonasaval.

Masodsorban pedig magat a markat fejleszthetjik tematikus kollekciok kifuton vald

eskivaé: ciganyul ,BIAV”, mely a romani kultdra és tarsadalom egyik legfontosabb eseménye.
Kétféle theme is lehet, az eskiivd és a nomad: a "BIAV" és a "MUSAFIR" (mely hinditl ,utazét,
migranst jelent). Ezeknek a kollekcioknak Magyarorszagon becsléseim szerint ennek a
markabdviilésnek szaz-kétszazezer aktiv fogyasztdja lenne, és akkor még nem szamoltam a
nemzetkdzi diaszpdraban éléket.

Harmadsorban a Romani Design digitalis média jelenlétét Twitter és Instagram oldalak
létrehozasaval is lehetne ndvelni, melyeken a tébbnyelvd, pl. romani, angol és francia
Jtweet’-ek sokkal tdbb felhasznal6t tudnanak bevonni nemzetkézi szinten. Az Instagramon
kilon ablak (hashtag window) lenne: #RomaniDesign.
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Negyedszerre pedig ezen social médiumok vildgszerte tudnak a roma kézdésséget foglalkozatd
esemeényeket, pl. eskivoket latvanyos vizudlis anyagokkal kézvetiteni a YouTube és Vimeo
video-csatornakon keresztl, ill. Instagram vagy Flickr fotdk segitségével. Emellett a valés roma
haztartasokban él6 gyerekeket, kutyakat és néket egyéb digitalis k6z6sseégi csatornakba
vonnam be, mint a Facebook, a Google Plus vagy aTumbilr.

Az 6tédik javaslatom a helyi tradiciék mintegy fuzionalasa a digitalis technolédgiaval a
térténetmesélés mddszerei altal. Példaul egy tipikus roma hazassag kétféle térténete: egy
falusi, ill. egy varosi kérnyezetben fotokkal megspekelve (digital strategy of storytelling). Ennek
a modszernek a legfontosabb kritériuma, hogy személyes legyen, melyre j6 példa maga a
marka a tulajdonosok, Varga Erika és Varga Helena é&ltal elmesélt torténete:
http://romani.hu/magunkrol/ 17.

Hatodsorban televizids reklamot is javasolnék, melybe cigany szinészet vonnék be, pl. Jénés
Juditot, akik kell6képpen reprezentalnak ezt a brandet. Ezt a reklamkampanyt egészitené ki egy
divatbemutaté (catwalk show) a Budapest Fashion Week-en (ami mar tavaly meg is tértént), de
most kiegészllve a k6zénség Facebook-on posztolt, ugynevezett ,valds idejd révid
hozzaszoélasai” —val (real-time snippets). A divatbemutatok olyan kivaldé roma zenekarokat és
zenészeket foglalkoztatnanak élében, mint Snétberger Ferenc és tanitvanyai 18; ifj. és idésebb
Szakcsi Lakatos Béla, Olah Kalman trio; a Romani Rota és az Etnorom, melyeknek dalait le
lehetne télteni a Deezer, Spotify és az iTunes internetes és mobil applikaciéirdl. Ezzel kériilbeldl
négyszazezerrel néhetne az aktiv felhasznaldk szama, amelybdl becsléseim szerint kb.
négyezer lenne potencialis vevé a markara.

Tovabba interaktiv fotokkal ellatott hirdet6 plakatok (billboards) jelennének meg kézdsséqi
forumukon, valamint egy joval tdbb ruhazati és kiegészité terméket elérhetdvé tevd ,online
shop” a webes bankkartyas fizetés opcidjaval, mely mindkét kollekciét a piacra dobna.
Példaként a BIAV (] tavaszi kollekcioja igy nézne ki (New Spring Collection Launch): fehér
klasszikus vezetésl selyemruhak himzett hagyomanyos roma szimbélumokkal, mint pl. a kerék
a patko, a vords rdzsa, vagy a karavan szekér Szécsi Magda és Szentandrassy Istvan
festményeinek szinpompas motivumait felhasznalva. A "MUSAFIR/MIGRANTS" cimi kollekcié
pedig a mostani migransvalsag aktualitdsa mellett az ezer éves nomad térzsek Indiabdl valdé
kivandorlasanak allit emléket, médiatizenetében szolidaritast vallalva az azsiai muszlim
bevandorlokkal: szines gyapju-poncsékkal, fodros hosszu szoknyakkal, férfi kurtakkal (térdig
ér6 ing), kashmiri kaftanokkal, valodi bér kiegészitékkel, fejviseletekkel: selyem vagy vaszon
turbanokkal, toll- és gyéngydiszekkel és parandakkal (hajdiszekkel).
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Hetedikként fontosnak tartandm kiemelni a feltérekvé divattervezdk tehetséggondozasat, mely
soran a kezdd divattervezdk Uj interaktiv kollekciokat terveznek harmas-képernydjd digitalis
mozaik installaciokkal, melyeket az Instagram felhasznélék hoznak Iétre (user-generated
content).

Nyolcadsorban pedig hangsulyoznam a marka és a divat k6zéssegformald szerepét azaltal,
hogy Borsod- és Zala megyei falvak hatranyos helyzetl ndinek és gyerekeinek teremtenék
munkahelyet19 azzal, hogy példaul 6k varrndk a kollekciok szoknyait és bluzait. Ehhez
varrégépeket és designer gyakornokokat szerveznék, akik segitenék hatékonyabb munkajukat,
melynek részfolyamatait fotokkal és videokkal dokumentélva elterjesztenénk a kdzossegi
portalokon, mint a Facebook, Twitter és az Instagram. A felhasznalok ,like”-jaiért cserébe pedig
pontokat gy(ijthetnének, melyeket pl. CBA (zletekben élelmiszerekre kdlthetnének el
(mainstream cég szponzorként partnerként valé bevonasa kisebbségi kb6zdsség munkaerd-piaci
esélyeit javito projektbe).

Osszefoglalva: a Romani Design ,tdbb mint egy divatmarka” (fashion for a cause), hanem
egyben kézdsségépité és tdmogatd divatmarka is, mely digitélis, a k6z6sségi médiaban is
elérhetd kampanyaival igyekszik kiegyenliteni a tarsadalmi kilénbségeket azaltal, hogy pl. a
zalai és borsodi falvak mélyszegényséegben é16, hatranyos helyzetld gyermekeire hivja fel a
tébbségi tarsadalom figyelmét, és helyi non-profit szervezetekkel 6sszefonddva segiti
felemelkedésiket. Példaul a felhasznalok ,tweet’-jeikkel nyerhetnének Romani Design
kiegészitGket, vagy éppen a webshop minden egyes vasarlasa szdzalékosan hozzajarulna a
hatranyos helyzetl gyermekek napi étkeztetéséhez. Fontosnak tartom kiemelni a kritériumot,
hogy az interaktiv és kreativ éilménnyel egybekétdtt kampany lGzenete 6sszecsengjen egyarant
az online és az offline felhasznal6k hozzaadott tartalmaival. A marka kampanyaba példaul az
UNICEF Gyermekfalu tamogatésat is be lehetne vonni, ,Groupon”-ok eladasaval pedig profitot
lehetne generalni. Feldllitani egy Romani Design teherautét, amely a hatranyos helyzetlek
kérzetébe ruha- és élelmiszer adomanyokat szallitana. Az adomanyoz6 kampanyhoz celebek is
csatlakoznanak arcukat adva ehhez a nemes célu kampanyhoz.

Végezetil pedig egy brand profilvaltast javasolnék, amely a tervezett ruhak drasztikus
arcsOkkenéseébdl allna: a high-end-bdl a hétkdznapi (casual) profil felé, mely szélesebb
vevBkdrben megvasarolhatdva tenné a markat, példaul azzal, hogy a 34-52,000 forintos
ruhadarabok 6000-12,000-es arkatagoriara csokkennének. A Tumblr és Pinterest segitségével
pedig lehet6séget teremtenénk arra, hogy a maguk a fogyasztok jaruljanak hozza az Gjabb
kollekciok kampanyainak tartalmaihoz, mellyel a Romani Design online és offline
felhasznaldinak ,globalis kérét” (global tribe) épitenénk ki. A marka ruhadarabjait visel6
fogyasztok lakohely és a csaladi kérilményei kézott készitett fotok a hozzaflizétt kommentekkel
kiemelt szerepet kapnanak a brand k6z6sségi weboldalain hozzajarulva egy folyamatosan
bévilé nemzetkdzi galéridhoz. Az év legjobb fotoit pedig kildn dijaznank, igy a digitalis éiményt
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kézzelfoghatova tehetnénk azéltal, hogy a legjobb fotokbdl kiallitast rendeznénk a budapesti
Iparmiivészeti Muzeummal, vagy a Néprajzi Muzeummal egyittmikddve, melyeken koncerteket
rendeznénk roma zenészek kézrem(ikddésével, valamint divatbemutatét a Romani Design
legfrissebb kollekcidjanak felvonultatasaval.

Kovetkeztetések

Mint ahogy a kilénb6ézd korok médiaelméletei és a gyakorlati branding stratégiabdl l1athattuk a
divat egy korantsem egyszerlen definidlhat6 jelenség az emberiség térténetében. Barnard a
Bevezetés-ben korabban feltett kérdéseire: ,Mit Gzen a viselet? ,, €s hogy: ,Milyen
kommunikaciét hasznal ehhez?”-re azt a valaszt kapjuk, hogy a divat értelmezéseiben a
kommunikacié és a kultura jelenségei végs6 soron dsszefonddnak. Azonban a divatnak a
nyugati tarsadalmak altal szorgalmazott értelmezései mar ambivalenciat teremtenek, mivel a
hatalom és a statusz quo fenntartasanak térekvéseit hordozzak magukban20. Ezért is indulnak
rosszabb pozicidbdl a tdbbségi tarsadalmi, avagy a mainstream mellett felt(in6 kisebbségi- vagy
alternativ kulturalis csoportok identitas-kifejezéseéull szolgald divat és 6ltézkédés produktumai.
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